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1. Redaktionelles Konzept

Als Ordens- und Missionsmagazin er-
schien kontinente erstmals 1966. Nach
dem II. Vatikanischen Konzil hatten sich
zundchst 13 Orden aus dem deutsch-
sprachigen Europa zur Herausgabe einer
gemeinsamen Zeitschrift entschlossen und
dafiir auch traditionsreiche Vorgdnger-
Zeitschriften in kontinente eingebracht.
Die damalige Initiative gilt auch heute
noch als aktuelles und richtungsweisen-
des Kooperationsmodell - nicht nur in der
katholischen Medienlandschaft.

Das Magazin kontinente wird herausge-
geben von 24 weltweit tdtigen Ordens-
gemeinschaften, dem Internationa-
len Katholischen Missionswerk missio
Aachen sowie Missio Niederlande.

Neben einem gemeinsamen Mantel-
teil des Magazins stehen in kontinente
jedem Herausgeber eigene Seiten zur Ver-
fligung, so dass die Zeitschrift zugleich
Publikationsorgan  jedes  einzelnen
Herausgebers ist.

Mit einer Auflage von rund 110.000
Exemplaren zdhlt kontinente heute zu
den auflagenstdrksten konfessionellen
Medien und erreicht pro Ausgabe rund
250.000 LeserInnen. Dartiber hinaus pra-

sentiert kontinente ausgewdhlte Inhalte
aus dem Printprodukt sowie weiterfiih-
rende Berichte, Fotos und Videos auf
www.kontinente.org sowie auf Facebook.

kontinente steht seit seiner Griindung
flir Qualitdtsjournalismus im Bereich
weltkirchlicher Themen. Uber die her-
ausgebenden, weltweit tdtigen Ordens-
gemeinschaften und Missionswerke ist
die kontinente-Redaktion in deren um-
fangreiches Netzwerk eingebunden und
hat Zugang zu exklusiven Informatio-
nen und Ansprechpartnern in Afrika,
Asien, Ozeanien, Amerika und Europa.
Diese Quellen bilden die Grundlage fiir
Recherchereisen mit namhaften Fotogra-
fen, exklusive Bilder, Reportagen, Inter-
views und Hintergrundberichte.

kontinente ist ein Magazin fiir alle, die
sich fiir kirchlich-soziale und weltkirch-
liche Themen sowie entwicklungspoliti-
sche Zusammenhdnge interessieren. Die
moderne Optik, verstdandliche Darstel-
lung und Themenvielfalt sprechen auch
Menschen ohne kirchliche Bindung an.

Herzstiick sind die groflen Reportagen,
nah am Menschen, mit herausragen-
den Fotos, auflergewohnlichen Prota-
gonisten und Berichten aus entlegenen

Orten zu Themen, die sich in anderen
Medien kaum finden. Die Mischung aus
anspruchsvoller Information, Unterhal-
tungs- und Service-Elementen garantie-
ren Lesegenuss von der ersten bis zur
letzten Seite, die grof¥flichige Aufma-
chung, Grafiken, Lander- und Stichwort-
kdsten bieten zusdtzlichen Leseanreiz.

kontinente ist kein Verlautbarungs-
oder Marketingorgan, sondern infor-
miert und sensibilisiert durch fundierte
Berichterstattung fiir die Themen der
Einen Welt. Es ist verstandlich in der
Sprache und verlasslich in der Sache.

Kernleserschaft von kontinente sind
die Abonnenten sowie Unterstiitzer,
Spender und Mitglieder und Abon-
nenten der Herausgeber-Institutionen
(siehe Punkt 3).

Die folgenden Detailauswertungen ba-
sieren (wenn nicht anders ausgewiesen)
auf den Ergebnissen der im November
2018 durchgefiihrten LeserInnen-Befra-
gung in Print und Online.



Gut (aus)gebildetete Leserinnen

im dritten Lebensdrittel:

Die kontinente-LeserInnen sind gut
(aus)gebildete Menschen (37% verfii-
gen iber einen Hochschulabschluss,
15% iiber Abitur bzw. Fachhochschul-
reife, 26% iiber einen Realschulab-
schluss) im dritten Lebensdrittel - einer
nach Zahl, Kaufkraft, Interessenlage und
nicht zuletzt Spendenfreudigkeit beson-
ders interessanten Zielgruppe. Frauen
(51%) und Manner (49%) sind in der
Leserschaft fast gleich hdufig vertreten.

75 % der kontinente-Leser sind 66 Jahre
und dlter und damit zum iiberwiegen-
den Anteil (79 %) nicht mehr berufstatig.
Sie haben damit ein grofes Zeitbudget
flir Hobbys, personliche Interessen und
kirchliches Engagement. Thre Kinder ste-
hen inzwischen ,auf eigenen Beinen®
Mit dem Auslaufen ihrer beruflichen
Aktivitdten wdchst bei vielen LeserIn-
nen der Wunsch, sich ideell und in der
Regel auch finanziell fiir neue Aufgaben
und christliche Projekte zu engagieren.

Analyse der kontinente-Leserschaft

nach Zugehérigkeit zu den Sinus-Milieus
Die kontinente-LeserInnen weisen eine
dhnliche Sozial- und Altersstruktur auf.

Fast 3/4 der kontinente-Leser sind nach
Sinus-Milieustudien im Traditionellen
Milieu, der biirgerlichen Mitte, dem Kon-
servativ-Etablierten Milieu, dem Libe-
ral-Intellektuellen Milieu sowie dem
Sozialokologischen Milieu angesiedelt.
Im Vergleich zum Bevolkerungsdurch-
schnitt sind diese Milieus in der Leser-
schaft iiberdurchschnittlich reprasentiert.

Sinus-Milieu Anteil d. Leser kumuliert Index*

Traditionelles Milieu 21,86% 21,86% 143
Biirgerliche Mitte 17,79% 39,65% 126
Konservativ-Etabl. Milieu 15.31% 54,96% 153
Liberal-Intellekt. Milieu 8,95% 6391% 124
Sozialokologisches Milieu 8,48% 7239% 119
Hedonistisches Milieu 6,71% 79,10% 44
Milieu der Performer 6,30% 8540% 88
Prekares Milieu 5,80% 91,20% 65
Adaptiv-Pragmat. Milieu 5,62% 96,82% 62
Expeditives Milieu 3,18% 100,00% 53

*Index 100 = Bevdlkerungsdurchschnitt Quelle: Leseranalyse 2012

kontinente-Leser sind aktiv:

Sie sind vielfdltig engagiert (u.a. 73% in
derKirchengemeinde, 31 % bei christlichen
Hilfsorganisationen, 26% bei sdkularen
Hilfsorganisationen, 15% bei Umwelt-
organisationen) und gut informiert. Die
regelmafige Information erfolgt neben
dem Fernsehen (74%) mafigeblich iiber
Printmedien:  Tageszeitungen (80%),

Kirchen- und Bistumszeitungen (65%)
sowie religiose Fachzeitschriften oder
Biicher (48%). Die Internutzung ist weni-
ger ausgepragt (23%).

Die Bindung der Leserlnnen an konti-
nente ist auBergewohnlich hoch:

99 % der Leselnnenr erhalten kontinente
regelmdfig im Abonnement oder iiber
Austrdger. 78% lesen kontinente schon
seit mindestens 11 Jahren. 95% lesen
jede Kkontinente-Ausgabe, 56 % geben
ihr kontinente-Heft nach der Lektiire an
andere Menschen weiter (32 % an einen,
46% an zwei und 22% an drei oder mehr
weitere Leser). 37 % setzen die Zeitschrift
in Beruf oder Ehrenamt ein.

kontinente motiviert und aktiviert:

69 % der Leser fiihlen sich durch Berichte
in kontinente zur Unterstiitzung der
Arbeit/Hilfsprojekte der Herausgeber-
organisationen, 51% zum personlichen
Engagement im kirchlich-sozialen oder
weltkirchlichen Bereich motiviert.

Rund 45% der LeserInnen haben schon
mindestens einmal ein in kontinente
vorgestelltes Produkt erworben, rund
25% haben bereits mehrfach oder hiu-
fig gekauft.

2. Leserschaft



3. Verlag & Ansprechpartner

Herausgeber:

- Afrikamissionare - Weisse Vdter, Koln, Luxemburg, Luzern
- Anbeterinnen des Blutes Christi, Schaan

- Arenberger Dominikanerinnen, Koblenz

- Comboni-Missionare, Brixen, Ellwangen, Graz

- Franziskanerinnen, Salzkotten

- Franziskanerinnen, Bad Waldsee (Reute)
- Herz-Jesu-Missionare, Freilassing (Obb.), Salzburg-Liefering

- Institut St. Dominikus, Speyer

- Kapuziner (rhein.-westf. Provinz), Miinster

- Maristenbriider, Furth b. Landshut
- Maristenpatres, Passau

- Missionarinnen Christi, Miinchen

- Missionsarztliche Schwestern, Essen

- Missions-Benediktinerinnen, Tutzing

- Missionsdominikanerinnen, Roding (Strahlfeld)
- Missions-Dominikanerinnen, Schlehdorf

- Missionare vom Kostbaren Blut, Schellenberg, Traunstein (Obb.)

- Missionsschwestern vom Heiligsten Herzen Jesu von Hiltrup, Miinster

- Missionsschwestern von der Unbefleckten Empfdngnis der Mutter Gottes, Miinster
- Schwestern der hl. Maria Magdalena Postel, Bestwig (Sauerland)
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- Missio Niederlande, Den Haag
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Verbreitung

Nielsen 7
Nielsen 5/6 Ausland
Nielsen 4 Nielsen 1
Nielsen 2
Nielsen 3b
Nielsen 3a
Verbreitungsanalyse
Nielsen 1 (Bremen, Hamburg, 7,0%
Niedersachsen,
Schleswig-Holstein)
Nielsen 2 (Nordrhein-Westfalen) 26,80 %
Nielsen 3a (Hessen, Rheinland-Pfalz, 19,20 %
Saarland)
Nielsen 3b (Baden-Wiirttemberg) 40,30 %
Nielsen 4 (Bayern) 3,10 %
[ Nielsen'5 und 6 (Berlin, Brandenburg,
Mecklenburg-Vorpommern,
Sachsen-Anhalt) 0,90 %
mm Nielsen 7 (Sachsen, Thiiringen) 0,50 %
Ausland (darunter Schweiz 1,0%,
Osterreich 0,4 %) 2,10%

Quelle: Verbreitungsanalyse Ausgabe 4/2019

Auflage: 110.000

Erscheinungsweise: vierteljdhrlich
(am 15.2.,15.5.,15.8. und 15.11.)

Copy-Preis:

Einzelheft:
Jahresabonnement:
(Deutschland, Belgien,
Osterreich, Luxemburg)
Jahresabonnement:
(Schweiz, Liechtenstein)

Euro 4,50

Euro 17,95
sFr 25,00

Heftformat:

Breite: 230 mm, Hohe: 290 mm
ab Ausgabe 3/2024

Breite: 210 mm, Hohe: 280 mm

Satzspiegel fiir Anzeigen:
Breite: 200 mm, Hohe: 244 mm
ab Ausgabe 3/2024

Breite: 184 mm, Hohe: 240 mm

Druckverfahren:

4 Farben (Euroskala) Rotationsoffset

im 60er-Raster

Druckunterlagen:

Druckunterlagen konnen digital als offene
Dateien inklusive aller Schriften und
Bilder oder als druckoptimierte pdf-
Dateien angeliefert werden.

Einzusetzende Programme:

Quark XPress, Adobe Indesign,
Adobe Illustrator, Aldus Freehand,
Adobe Photoshop

Datentrdger: DVD, CD, ZIP-Disketten

Anlieferungsadresse:

Redaktion kontinente
Anton-Kurze-Allee 6, 52064 Aachen
Postfach 10 12 48, 52012 Aachen
Telefon: 0241/94 36 10-0

Fax: 0241/94 36 10-9

Datentransfer per E-Mail:
verlag@Kkontinente.org

Bitte Ordner mit Motiv und Erscheinungs-
monat anlegen. Zur Motivkontrolle erbitten
wir zeitgleich ein Fax (Fax: 0241/94 36-109)

Hinweise:

Um eine einwandfreie Qualitat der
Anzeigen zu garantieren, ist es erforder-
lich, dass fiir jede Anzeige ein farbver-
bindliches Iris-Proof im Eurostandard
mitgeliefert wird. Ohne dieses farbver-
bindliche Iris-Proof oder bei unkorrek-
ter Ubermittlung der Daten iiberneh-
men wir keine Garantie fiir die Qualitat
der Anzeige. Zu verwendende Schriften
miissen mitgeliefert werden.

4. Verbreitung / allgemeine & technische Daten



igenpreise & Formate

5. Anze

Anzeigen und Beilagen (bis Ausgabe 2/2024)

Anzeigenformat GroBe im Anschnitt (BxH, zzgl. 3mm Beschnitt) Nettopreis in Euro
1/1 ganze Seite, innen 230 x 290 mm 4.400,- auf Anfrage
1/2 hoch 102 x 290 mm 2.2606,-

1/2 quer 230 x 145 mm 2.2606,-

1/3 hoch 81 x 290 mm 1.572,-

1/4 hoch 102 x 145 mm 1.144,-

U4 in Ausgaben 01/03/05 230 x 290 mm 4.576,-

Zzgl. 3mm Beschnitt an allen Seiten, Schrift/Text sollte mind. 5 mm
vom Anschnitt entfernt sein.

Druckunterlagen konnen digital als offene Dateien inklusive aller
Schriften und Bilder oder als druckoptimierte PDF- oder EPS-Da-
teien angeliefert werden. Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.
Beilagen:

Bis 15 g: 69 €; bis 20 g: 74 €; bis 25 g: 79 €,

230 (B) x290 (H) mm 102 (B) x 290 (H) mm 230 (B) x 145 (H) mm 102 (B) x 145 (H) mm 81 (B) x 290 (H) mm

je weitere 5 g: 5 €

Anzeigenformate ab Ausgabe 3/2024) Vermittlungsprovision: 15%

Zahlungsbedingungen:

Jede Anzeigenrechnung ist maximal 14 Tage
nach dem Rechnungsdatum zahlbar. Bei
Verzug werden die bankiiblichen Zinsen
plus mindestens 3% fiir Dispositionskredite
aufgeschlagen. Alle Preise zzgl. der gesetz-
lichen Mehrwertsteuer.

210 (B) x 280 (H) mm 105 (B) x 280 (H) mm 280 (B) x 140 (H) mm 105 (B) x 140 (H) mm 70 (B) x 280 (H) mm




Nr. Ausgabe Anzeigenschluss* Druckunterlagen-Termin Beilagenanlieferung Erstverkaufstag

2024

1 1/2024 15.12.2023 05.01.2024 19.01.2024 15.02.2024
2 2/2024 15.03.2024 05.04.2024 19.04.2024 15.05.2024
3 3/2024 14.06.2024 05.07.2024 19.07.2024 15.08.2024
4 4/2024 13.09.2024 04.10.2024 18.10.2024 15.11.2024
1 1/2025 13.12.2024 06.01.2025 20.01.2025 15.02.2025

*Anzeigenschluss = Redaktionsschluss

6. Termine 2024



7. Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Veroffentlichung zum Zwecke der Verbreitung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden in
einer Druckschrift.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rah-
men eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz1 genann-
ten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber befugt, inner-
halb der in Nummer 2 genannten Frist auch Gber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfilllt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Die Riickerstattung entfallt, wenn
die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich
des Verlages beruht oder wenn der Auftraggeber im
Falle von Preiserhohungen, statt ein ihm vorbehaltenes
oder spater eingerdumtes Riicktrittsrecht auszuiiben,
den Vertrag zu den neuen Preislisten bis zur Erreichung
des urspriinglich vereinbarten Auftragswertes fortsetzt.

5. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Num-
mem, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plat-
zen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei
denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftra-
ges ausdriicklich davon abhéngig gemacht hat.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« kenntlich
gemacht.

7. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen- und Beilage-
nauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen Grundsatzen des
Verlages abzulehnen. Dies gilt auch fiir Auftrége, die an
den Schaltern der Geschéftsstellen, bei Annat |l

oder bei Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauf-
trage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Mus-
ters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,

die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeig-
nete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Ver-
lag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die
drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unle-
serlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem
der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Weiterge-
hende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen.
Reklamationen miissen innerhalb vier Wochen nach
Eingang von Rechnungen und Belegen geltend gemacht
werden. Fir Fehler bei telefonischen Ubermittlungen
jeder Art Gbernimmt der Verlag keine Haftung.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwor-
tung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeab-
ziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig tiber-
mittelten Probeabzug nicht fristgemaB zuriick, so gilt die
Genehmigung zum Druck als erteilt.

11. Sind keine besonderen GroBenvorschriften angege-
ben, so wird die tatsachliche Abdruckhdhe der Preishe-
rechnung zugrunde gelegt.

12. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen Frist zu zahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine kiirzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
in Hohe von mindestens 3% tiber dem jeweiligen Dis-
kontsatz der Deutschen Bundesbank sowie die weitere
Ausfilhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zuriickgestellt und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangt. Bei Konkursen und Zwangs-
vergleichen entfallt jeglicher Nachlass. Bei Vorliegen
eines wichtigen Grundes ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenste-

hender Rechnungsbetrage abhangig zu machen, ohne
dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Ansprii-
che gegen der Verlag erwachsen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Beleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft wer-
den, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Auf-
nahmebescheinigung des Verlages.

15. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen und fiir Lieferung bestellter
Druckstdcke, Matern und Zeichnungen hat der Auftrag-
geber zu bezahlen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auf-
lage oder, wenn eine Auflage nicht zugesichert ist, die
durchschnittliche verkaufte Auflage des vergange-
nen Kalenderjahres unterschritten wird, und zwar bei
einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren um 10 v. H.,
tiber 500.000 um 5 v. H. Dariiber hinaus sind etwaige
Preisminderungs- und Schadenersatzanspriiche ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriicktreten kann.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Ver-
wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Der Verlag
behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftrag-
gebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur
Ausschaltung von Misshrauch des Zifferndienstes zu
Priifzwecken zu Gffnen. Zur Weiterleitung von geschaft-
lichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichtet.

18. Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist,
soweit das Gesetz zwingend nicht anderes vorsieht, der
Sitz des Verlages.

Zusatzliche Geschaftshedingungen des Verlages

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preis-
liste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewdhrte

Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

b) Die allgemeinen und zusétzlichen Geschéftsbedin-
gungen des Verlages und die jeweils giiltige Preisliste
sind fiir jeden Auftrag maBgebend. Der erteilte Anzeige-
nauftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch
den Verlag rechtsverbindlich.

<) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkraft-
treten auch fiir laufende Auftrage.

d) Wenn fiir konzernangehdrige Firmen die gemein-
same Rabattierung beansprucht wird, ist die schriftliche
Bestétigung einer mindestens 75%igen Kapitalbeteili-
gung der Muttergesellschafterforderlich.

€) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung
des Verlages auf Erfiillung von Auftragen und Leistung
von Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Scha-
denersatz fiir nicht verdffentlichte oder nicht rechtzeitig
verdffentlichte Anzeigen geleistet.

f) Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere
Gewalt (z. B. Streik, Beschlagnahme u. dgl.) hat der Ver-
lag Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten
Anzeigen, wenn die Auftrdge mit 80% der garantierten
Auflage erfilllt sind. Geringere Leistungen sind nach
dem Tausender-Seitenpreis gemaB der im Tarif garan-
tierten Auflage zu bezahlen.

g) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht
sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei
ungentigendem Abdruck keine Anspriiche.

h) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterla-
gen endet 3 Monate nach Erscheinen der jeweiligen
Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Verein-
barung getroffen worden ist.

i) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die
nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen
und der Wunsch nach einer von der Vorlage abwei-
chenden Druckwiedergabe konnen Auswirkungen auf
Platzierung und Druckqualitat verursachen und schlie-
Ben spétere Reklamationen aus. Der Verlag muss sich
die Berechnung entstehender Mehrkosten vorbehalten.



